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Norme & Tributi

La rendita a tempo determinato

aggira i paradossi del saggio legale

SUCCESSIONI

Linteresse a soglie irrisorie
aumenta a dismisura
il valore imponibile

Per uscire dall’abnormita
il Fisco cambia la natura
della rendita vitalizia

Angelo Busani

Conun’acrobatica interpretazione,
e cioe trasformando una rendita vi-
talizia, disposta per testamento, in
una rendita a tempo determinato,
I’'agenzia delle Entrate ha eluso, con
larispostaainterpello 51/21,laque-
stione dellaassurda situazione, ine-
rente al calcolo del valore di usu-
frutti e rendite, provocata dall’ab-
battimento del saggio dell’interesse
legale auna misurairrisoria (a que-

sto tema il Sole 24 Ore ha dedicato
un’intera paginal’11 gennaio 2021).

L’interpello riguardava una di-
sposizione testamentaria con la
quale il testatore Tizio ha lasciato
una farmacia allegatario Caio, gra-
vandolo dell’onere di corrispondere
una “rendita vitalizia” a favore di
Sempronia, vedova di Tizio.

Dato chelarendita si calcola mol-
tiplicando I'annualita (ipotizziamo
2/mila euro e cioeé 2mila euro al me-
se) per un dato coefficiente (calcola-
to dal Mef in base al saggio dell’inte-
resselegale, che e stato fissato nello
0,01% per il 2021) - ad esempio, per
un 6oenne, si tratta, nel 2021, del
moltiplicatore paria 6mila - ne esce
un valore imponibile di euro
(24mila x 6mila = 144milioni).

Sutale valore imponibile, nel ca-
so esaminato nell’interpello, si do-
vrebbe applicare I'imposta di suc-
cessione conl'aliquota del 4% (al va-
lore eccedentela franchigia di 1 mi-
lione) ottenendo il risultato di

un’imposta di euro 5,72 milioni di
euro. Non bisogna spendere tante
parole per significare ’'assurdita di
questa situazione.

Per uscire dall’abnormita (che
I’Agenzia non commenta), nellari-
sposta all’interpello si afferma che
«larenditaderivante dall’onere im-
posto al legatario non sembra rea-
lizzare una rendita vitalizia (come
inizialmente previsto nel testamen-
to) ma piuttosto una “renditaa tem-
po determinato”, essendo stato sta-
bilito dalle parti sia il valore della
cosalegata cheitempiele modalita
di pagamento».

Non é comprensibile come una
rendita vitalizia disposta a chiare
lettere in un testamento possa esse-
reinterpretata comerenditaatem-
po determinato. Fatto sta che questo
contribuente, puo tirare un respiro
di sollievo, in quanto (utilizzando
sempre I’esempio di cui sopra), se si
ipotizza che la vedova beneficiaria
della rendita la percepisca per 30
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«L’interesse legale fa impazzire

rendite e usufrutti». Sul Sole 24
Ore dilunedi 11 gennaio Angelo

Busani e Donato Gallone hanno
sollevato il problema che il calcolo

dell’'imponibile con un tasso

irrisorio (0,01%) provoca risultati

irragionevoli. Un problema
diventato via via crescente da
quando il tasso dell’interesse

legale ha cominciato a scendere
sotto al 3%, in quanto, piu il tasso

scende, piu si alza la base

imponibile delle rendite vitalizie.
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anni, il valore imponibile scende a
euro (24mila x 29,954 = 718.894) e,
quindi, aunimporto che, “a occhio
nudo”, sirende plausibile (nel caso
specifico dell’interpello, trattandosi
di un’attribuzione tra coniugi, si
tratterebbe di un valore per intero
compreso nella franchigia esente).

Ilvizio di questa vicenda stanella
statuizione dei coefficienti di molti-
plicazione. Essi vennero elaborati,
perlaprimavolta, nel 1986, in occa-
sione del testo unico del registro,
quando il saggio legale era stabil-
mente attestato al 5% (dal 1942).

Allora, ne uscivano esiti accetta-
bili. Senonché, dal 1999, I'interesse
legale ha cominciato a fluttuare e
questa fluttuazione ha provocato,
neltempo, ben 16 aggiustamenti dei
coefficienti, tutti effettuati con un
criterio rigorosamente matematico,
il quale ha prodotto risultati tanto
piuinconcepibili quanto piuil tasso
legale si e ridotto.
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Assicurazioni, credito d'imposta alla beneficiaria

VERSAMENTI

vembre diognianno, gliassicuratori
versano atitolo diacconto una som-

dazionedefinitiva, deve essere com-

emerge unimportoa credito. Lo stesso

secondoil provvedimento14723/2013

La branch deve I'lva
per le operazioni
in cui e parte attiva

ADEMPIMENTI

Imposta in reverse charge
se il fornitore della stabile
¢ soggetto non residente

Matteo Balzanelli
Massimo Sirri

I criteri previsti dal regolamento Ue
282/2011 per stabilire I'effettiva
partecipazione della stabile orga-
nizzazioneinrelazione alle opera-
zioni attive vale anche per quelle
passive. Una volta accertato che
’acquisto e effettuato dalla branch,
sara quest’ultima ad assolverel’'Iva
ininversione contabile se il forni-
tore € un non residente.
Conlarispostaainterpello 52 di
ieri20 gennaio le Entrate afferma-
no che, nonostanteI’articolo 53 del
regolamento riguardi solo le ope-
razioni attive, non si ravvisano
ostacoli a una lettura a specchio
dellanorma. Pertanto, ancheinre-
lazione agli acquisti effettuati in
Italia da una societanonresidente
con stabile organizzazione nel ter-
ritorio nazionale, la partecipazione
effettiva di quest’ultima dipende
dal fatto che siano utilizzati o meno
isuoi mezzi tecnici 0 umani.

Sial trasferimento
degli importi
dopo la scissione

maparial10o per cento(dal2021) del-
I'imposta dovuta per I’'anno prece-

putatonel primo versamento mensile
successivo a quello della comunica-
zione dellaliquidazione daparte del-

non é pero utilizzabile perché Gam-
ma, avendo cessato I'attivita, non ha
incassato premiassicurativinel 2020.

delle Entrate. Il beneficiario, cuiviene
trasferito il portafoglio assicurativo,
puo scomputare il credito dai versa-

Nel caso analizzato, la societa

articolato di funzioni, tra cui anche
lavalutazione in merito alla qualita
e quantita del gas da introdurre
nelle condotte, ’elaborazione delle
raccomandazioni sulle prestazioni
esulle condizioni della tratta italia-
nadel gasdottoal fine di garantire
il corretto esercizio della condotta,
ilmonitoraggio e controllo del gas
e la verifica delle condizioni per il
corretto trasporto dello stesso.
Tutte attivita che, evidentemente,
non possono essere adempiute
senza l’acquisto del prodotto. Va
infine notato che e la stabile orga-
nizzazione a comunicare periodi-
camente al fornitore le quantita di
gas necessarie per il corretto fun-
zionamento della linea.

In particolare, va sottolineato
che, in base a quanto desumibile
dall’interpello, I'attivita svolta dalla
stabile organizzazione non consi-
ste in mere funzioni di supporto
amministrativo, qualila contabili-
ta, la fatturazione eilrecupero cre-
diti, e, pertanto, non scattala pre-
sunzione di “trasparenza” della
stabile organizzazione prevista dal
secondo paragrafo dell’art. 53 del
regolamento comunitario.

Viene quindi ritenuto che, no-
nostantelabranch non sia interve-
nutanella fase di stipula dell’accor-
do, la stessa sia comunque I'effetti-
va “beneficiaria” degliacquistiela
destinataria delle relative fatture.

dente, al netto di quella relativa alle
assicurazionicontrolaresponsabilita
civile derivante dalla circolazione dei

Alessandro Germani

Inun’operazione discissioneil credi-
to d’'imposta afferente allaliquidazio-
neannualedell’impostasulleassicu-
razioni puo essere trasferito dalla
scissa alla beneficiaria. E quanto
emerge dalla risposta a interpello
50/2021delle Entrate del 20 gennaio.

L’articolo 9 comma 1 della legge
1216/61 stabilisce che entro il 16 no-

veicolia motore; per esigenze diliqui-
dital’acconto puo essere scomputato,
a partire dal successivo mese di feb-
braio, dai versamenti mensili. Il suc-
cessivo comma 4 afferma poi che in
basealladenuncia(annuale)l'ufficio
delregistroprocede entroil15 giugno
allaliquidazione definitiva dell'impo-
sta dovuta per I'anno precedente.
L’ammontare del residuo debito o
dell’eccedenzadiimposta, eventual-
menterisultante dalla predettaliqui-

l'ufficio del registro.

Un gruppoassicurativo esteroche
operainItaliamedianteliberapresta-
zionediservizi(Lps)ebranchsierior-
ganizzato mediante unascissione to-
taledi Gammaafavorediquattrobe-
neficiarie. Trasferito, quindi, inte-
gralmente il proprio portafoglio,
Gamma si e deregistrata dall’Albo
Ivassdeisoggetti che operanoin Lps.
Essa ha versato il 16 novembre 2018
I'accontodell’imposta sui premidelle
assicurazioni dovuta per il 2019. Nel
corsodel2020 e stata presentatala di-
chiarazioneannuale peril 2019 da cui

Per non perderlo, vorrebbe cederlo
nelramo d’azienda trasferitoad una
dellebeneficiarie, che potra viceversa

utilizzarlo.

Nellarispostale Entrate danno se-
maforoverde. Poichéinfattil’acconto
estrettamente collegatoai premiassi-
curativi che verrannoriscossinel cor-
sodell’anno successivo, il relativo cre-
dito potraessere trasferito al benefi-
ciario, senzale formalita stabilite dagli
articoli6ge7odel Rd 2440/1923,con
effettoneiconfronti dell’ Amministra-
zione finanziariaaseguito diapposita
comunicazione all'ufficio competente

menti dell'imposta sui premi.

Pertanto, fermarestandolaproro-
gaperil Covid prevista perle dichiara-
zioniannualidelle compagnieitalia-
needesterein Lps(circolare11/E/20
quesiti 2.10 € 2.11), peril trasferimento
della posizione creditoria occorrera
apposita comunicazione indicante i
crediti oggetto ditrasferimento (indi-
candoaltresi gli estremiidentificativi
deiversamenti effettuati), irispettivi
importinonchélerelative modalita di
trasferimento a favore della societa
beneficiaria.
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estera (con stabile organizzazione
in Italia) ha sottoscritto un contrat-
to conaltro soggetto non residente
per la fornitura di gas di riempi-
mento, necessario per il funziona-
mento della trattaitaliana diun ga-
sdotto di cui gestisce (anche) il di-
spacciamento e controllo.

Il contratto di fornitura ¢ stato
sottoscritto direttamente dalla ca-
samadre, senzala partecipazione
della branch. Tuttavia, in capo a
quest’ultima sié consolidata I’atti-
vita di «asset management» e di
«dispacciamento e controllo» in
Italia. Il che comporta un insieme

Cio posto, deve assolverel'Ivain

reverse charge (articolo 17, comma
2,Dpr 633/1972) dato che il fornito-
re & un soggetto non residente (e
nemmeno stabilito in Italia).

Le conclusioni raggiunte sono

in linea sia con le disposizioni re-
golamentari comunitarie che con
quelle domestiche e, valelapenadi
precisarlo, sibasano sul presuppo-
sto chela cessione e un’operazione
che rileva ai fini Iva in Italia in
quantoil gas e utilizzato per il fun-
zionamento della tratta italiana.
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Innovazione

Soluzioni dedicate a Digital Transformation e Industry 4.0

Shazam I. T. & un’azienda
di consulenza informatica e
unica fornitrice per I'ltalia di
soluzioni software per l'a-
rea documentale, con par-
ticolare attenzione all’am-
bito Marketing (cataloghi,
listini  prezzi, catalistini,
schede prodotto, offerte,
documenti strutturati) ed
alla comunicazione multi-
canale.

Da 30 anni ascoltiamo i no-
stri clienti per aiutarli non
solo a risolvere i loro pro-
blemi, ma anche a fare an-
dare ancora piu forte la loro
macchina di Marketing, eli-
minare gli errori, aumentare
la presenza sui vari canali
in piu lingue, incrementare
le vendite, ridurre i costi,
aumentare la produttivita
semplificando e automatiz-
zando i processi.

Da alcuni anni in lItalia I'l.
T. & scesa da servizio in-
dispensabile all’azienda
ad oggetto ragionieristico,
un centro di costo, sen-

Giovanni Artini, CEO Shazam I. T.
Come essere competitivi
dotando la tua azienda dellappropriata
tecnologia informatica

za considerare gli impatti
sull’effettivo raggiungimen-
to degli obiettivi, sulla mi-
nore produttivita, perdita di
immagine.

Un esempio scelto? Dopo
avere investito cifre im-
portanti per la nuova linea
di produzione, non si pen-
sa sia necessario dotare
il Marketing e le Vendite
degli strumenti digitali in-
dispensabili per commer-
cializzare il nuovo prodotto
con I'obiettivo di diffondere
la presenza dell’azienda
e conseguentemente au-
mentando il fatturato.

| tempi sono piu che ma-
turi per acquisire vantaggi
competitivianche in campo
internazionale aumentando
il Time-to-Market con I'uti-
lizzo di un Database e degli
strumenti informatici che
proponiamo, sia ‘chiavi in
mano’ che dopo aver for-
mato il cliente.
business@shazam.it
www.shazam.it a5

Dalle multinazionali alle PMI

L'obiettivo della Digital Transformation e la crescita

hi & Archiva?
Archiva € un grup-
po, composto da
aziende altamente
specializzate nellaccompa-
gnare il cliente dalla fase di
definizione della strategia
aziendale e digitale, fino alla
sua implementazione pas-
sando attraverso una consu-
lenza, strategica ed opera-
tiva, volta al raggiungimento
dell'eccellenza operativa. Uno
dei nostri principali obiettivi &
di evitare la “digitalizzazione
degli sprechi”: partendo da
un‘analisi approfondita, riu-
sciamo a reingegnerizzare e
digitalizzare processi efficienti
che hanno un effetto espo-
nenziale sulla redditivita e le
potenzialita del nostro cliente.
Da oltre 30 anni Archiva, sot-
to la guida dell'lng. Marone,
un imprenditore visionario ed
illuminato che ha saputo an-
ticipare il mercato, € il punto
di riferimento dei propri clienti
nell'affrontare quella che oggi
viene definita “Digital Tran-
sformation”.
Archiva & promotrice di un
ecosistema dellinnovazione
e sta allargando la sua rete
globale in diversi paesi euro-
pei, ma anche negli USA col-
laborando con la prestigiosa
Wharton School of Business.
Perché affrontare la Digital
Transformation?
Lo scenario competitivo muta
rapidamente. Settori tradi-
zionalmente non-digital sono

stati sconvolti dall'ingresso di
nuovi competitor digitali.
Essere “digital” non € un’op-
zione, ma € un passaggio
obbligato dal quale dipende
il successo, e prima ancora
la sopravvivenza, delle azien-
de di qualsiasi dimensione e
settore.

Cos’e la Digital Transforma-
tion per Archiva?

Per noi Digital Transformation
€ un percorso che consente
di ottenere e realizzare una
visione strategica fluida, ca-
pace cioe di modificarsi velo-
cemente per rispondere a va-
riazioni del contesto nel quale
si opera, atta a garantire |l
mantenimento di un vantag-
gio competitivo sostenibile.
Come cambia la strategia
aziendale?

La tecnologia € un elemento
indissolubile dalla strategia
aziendale e deve supportarla,
fungendo da acceleratore ed
abilitatore di nuove possibilita.

Esterno dell’azienda

Ma la “persona” resta al cen-
tro. Il mindset e coinvolgimen-
to di tutti i collaboratori deter-
minano spesso il successo
o il fallimento di un percorso
di Digital Transformation. Per
cui la strategia digitale, paral-
lelamente a quella aziendale,
non puo prescindere da un
riassetto organizzativo e cul-
turale.

Qual & I'approccio proposto
da Archiva?

lvan Stanzial, Managing
Director di Archiva

Noi identifichiamo tre fasi nel
percorso della Digital Tran-
sformation.

La prima ¢é il “Digitize”: cre-
are, conservare a Norma e
rendere disponibili i “dati”,
garantendone  consistenza,
congruenza e massima Sicu-
rezza, trasformandoli in infor-
mazione e conoscenza. Que-
sto & il cuore di Archiva.
Realvalue Consulting e Robo-
tIQE operano nella seconda
fase, il “Digitalize”. digitaliz-
zare i processi di business
per renderli sicuri ed affidabili
ottenendo velocita, stabilita,
qualita ed efficienza.

Infine la vera “Digital Transfor-
mation” con Maxwell Consul-
ting, fase nella quale il cliente
evolve il proprio modello di bu-
siness per sfruttare appieno le
capacita digitali di cui si & do-
tata, continuando ad innovare
per garantirsi un vantaggio
competitivo sostenibile.

Info: www.archivagroup.it a&

Archiva e la
digitalizzazione
delle imprese

Essere “digital” non &
un’opzione, ma € un
passaggio obbligato
dal quale dipende

il successo delle
aziende

Stefano Salvadori - CEO

La centralita delle nuove tecnologie innovative in una strategia di rilancio dell’'economia italiana

OR BUSINESS

Idemweb: strategia, innovazione
e soluzioni personalizzate per
massimizzare il business on line

Il web € un mondo in continua
evoluzione e le opportunita
di sfruttarlo per incrementare
i propri affari sono molteplici.
Lo sa bene ldemweb, web
agency toscana, che con i
suoi piu di vent’anni di attivita
ha vissuto da protagonista i
cambiamenti del settore riu-
scendo anche ad anticiparne
i nuovi trend. «Non siamo mai
stati semplici fornitori di servi-
zi — afferma Stefano Salvadori,
CEO - ma abbiamo sempre
perseguito una diversa filoso-
fia: lavorare a stretto contatto
con i clienti per comprender-
ne a fondo gli obiettivi e realiz-
zarli con gli strumenti giusti».
Il core-business di Idemweb
e sempre stato supportare
le aziende nella gestione del
brand e delle strategie di mar-
keting, ma nell’ultima decina
d’anni il raggio di soluzioni
offerte si & espanso: «Oggi
— spiega Salvadori — uno dei
nostri principali campi di attivi-
ta e la consulenza nel campo
dell’e-commerce. In qualita di

partner Amazon, aiutiamo le
imprese a sfruttare al massi-
mo le potenzialita offerte dal
suo marketplace e a raggiun-
gere risultati di vendita impor-
tanti». [demweb ha anche svi-
luppato progetti specifici per
affrontare le difficolta derivanti
dal’emergenza pandemica:
«In un periodo in cui non e
possibile, per le aziende, av-
valersi dell'importante vetrina
offerta dalle fiere, abbiamo
“virtualizzato” gli eventi e ab-
biamo realizzato per i nostri
clienti degli showroom digitali
che permettono di poter os-
servare e valutare da remoto
i prodotti in 3D. E una piat-
taforma versatile, ideale per
qualunque settore, dal fashion
ai macchinari industriali». Gli
orizzonti di ldemweb vanno
anche al di la del web: «Sia-
mo anche specializzati nell’a-
dvertising su canali TV, come
Sky. Un’interessante piatta-
forma per promuovere il pro-
prio brand a costi sostenibili».
Info: idemweb.com a=




