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Leregoledasapere | I provvedimenti
per professionisti attuativi di ministeri
e contribuenti eagenzia delle Entrate

Domani in edicola
Arriva il Codice del 110%: con il Sole
tutte le norme per fare la scelta giusta

Tutte le regole che servono per capire i nuovi incentivi per la casa, in
particolare il superbonus, e sciogliere i dubbi situazione per
situazione. Dalle disposizioni del decreto Rilancio ai provvedimenti
attuativi del ministero dello Sviluppo economico e dell’agenzia delle
Entrate, le norme sono state raccolte in «Bonus 110% - Il Codice», un
fascicolo speciale di 128 pagine che Il Sole 24 Ore propone domani in
edicola. Si tratta uno strumento di consultazione rapida, che
consente di avere sempre sottomano tutte le misure essenziali, come
le indicazioni che spiegano i singoli interventi agevolati e le
asseverazioni dei professionisti, oltre alle regole sul visto di
conformita e sulla cessione del credito. Un vademecum normativo
che aiuta contribuenti e professionisti a scoprire la soluzione giusta
per la propria situazione e per quella dei propri clienti.

— Invendita a 0,50 euro oltre al prezzo del quotidiano
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DECRETO AGOSTO

L’incentivo vale per spese
da 1omila euro. La dote sara
divisa trairichiedenti

La Corte ha confermato
la presunzione assoluta
sulla natura degli esborsi

Pagina a cura di
Giorgio Gavelli
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Un credito d’imposta parial 50% delle
spese sostenute nel secondo seme-
stre 2020 in campagne pubblicitarie
(sponsorizzazione incluse) a favore di
leghe, societa sportive professionisti-
cheesocieta ed associazioni sportive
dilettantistiche, tranne quelle inregi-
me 398/1991. E quanto prevedeIarti-
colo 81 del decreto Agosto (DI
104/2020), che stanzia allo scopo 90
milioni di euro, daripartire eventual-
mente traibeneficiari. In parallelo, la
Corte di cassazione (ordinanza
15179/2020) conferma la natura di
presunzione legale assoluta circa la
natura pubblicitaria — e non di rap-
presentanza — delle spese di sponso-
rizzazione, in applicazione di quanto
previsto dall’articolo 9o, comma 8,
legge 289/2002.

Sono due elementi di cui tener
contonel pianificareiprossimiinve-
stimenti pubblicitari.

L'incentivo

Dallato soggettivo, 'incentivo € rico-
nosciuto afavore diimprese,lavora-
tori autonomi ed enti non commer-
ciali. Per beneficiarne, questi soggetti

spinta a1 n

devono effettuare investimenti in
campagne pubblicitarie, incluse le
sponsorizzazioni, nei confronti di:
eleghe che organizzano campionati
nazionalia squadre nell’ambito delle
discipline olimpiche;

e societa sportive professionistiche;
e societa e associazioni sportive di-
lettantisticheiscritte al registro Coni,
operanti in discipline ammesse ai
Giochi olimpici e che svolgono attivi-
tasportiva giovanile, con esclusione
degli enti che optano per il regime
speciale di cui allalegge 398/1991.

Oltre alla deducibilita ordinaria,
per le spese sostenute dal 1° luglio
2020 efinoal 31dicembre 2020 eri-
conosciuto «un contributo, sotto
forma di credito d’imposta, pari al
50 per cento degli investimenti ef-
fettuati», conuntetto dispesadigo
milioni di euro, ed unlimite sogget-
tivo del 5% di tale somma.

Nel caso di insufficienza delle ri-
sorse disponibili rispetto alle richie-
steammesse, si procede alla riparti-
zione traibeneficiariin misura pro-
porzionale al credito di imposta
astrattamente spettante.

L’incentivo, che puo essere usato
soloin compensazione, spettaacon-
dizione che i pagamenti siano effet-
tuati con versamento bancario o po-
stale o mediante altri sistemi di paga-
mento di cui all’articolo 23 del DIgs
241/1997 (mezzi tracciabili).

Sara il dipartimento dello Sport
della presidenza del Consiglio dei
ministri a ricevere le istanze, dopo
che un decreto ministeriale avra fis-
satole modalita ele regole di detta-
glio, nel rispetto della normativa eu-
ropea sugliaiuti di Stato (de minimis
comprese).

Per essere agevolato, l'investi-
mento pubblicitario deve essere di
importo complessivo non inferiorea
1omila euro e rivolto aleghe, societa
oassociazioniconricavi(articolo 85,
commat, lettereaeb, Tuir), relativial
periodo d’imposta 2019, prodotti in
Italia, almeno paria 2o0omila euro e fi-
noaunmassimodiis milioni di euro.

I beneficiari della spesa devono
certificare di svolgere attivita sportiva

giovanile. La norma stabilisce che il
corrispettivo sostenuto costituisce,
per il soggetto erogante, spesa di
pubblicita, volta alla promozione del-
I'immagine, dei prodottio servizidel
soggetto erogante mediante unaspe-
cifica attivita della controparte.

Iltesto richiama quanto previsto
dall’articolo 90,comma 8, dellaleg-
ge 289/2002, secondo cui peril sog-
getto erogante costituisce spesa di
pubblicita il corrispettivo in denaro
oinnaturafinoaunimporto annuo
complessivamente non superiorea
200mila euro versato in favore di
societa, associazioni sportive dilet-
tantistiche e fondazioni costituite da
istituzioni scolastiche, nonché dias-
sociazioni sportive scolastiche che
svolgono attivita nei settori giovani-
li riconosciuta dalle Federazioni
sportive nazionali o da enti di pro-
mozione sportiva.

La corte di Cassazione, piu volte
anchenel 2020 (sivedalascheda), ha
affermato che la norma introduce
una «presunzione legale assoluta»
circa la natura pubblicitaria, non di
rappresentanza, di tali spese di spon-
sorizzazione, ponendo le seguenti
condizioni per la sua applicabilita:
a) il soggetto sponsorizzato sia una
compagine sportiva dilettantistica;
b) vengarispettatoil limite quantita-
tivo di spesa fissato dalla legge;
¢) la sponsorizzazione miri a pro-
muovere I'immagine ed i prodotti
dello sponsor;
d)ilsoggetto sponsorizzato abbia ef-
fettivamente posto in essere una spe-
cificaattivita promozionale (marchio
sulle divise, striscioni e/o tabelloni
sul campo da gioco, etc.).

Non viene richiesta la prova del
successo commerciale della sponso-
rizzazione e, diversamente dalla di-
sposizione del decreto Agosto, non
vengono esclusi gli enti in regime di
legge 398,/1991 e non sono postilimiti
airicavirealizzati da chiincassail cor-
rispettivo. Molti accertamenti non
tengono conto dell’orientamento
oramai consolidato della Cassazione,
generando evitabili contenziosi.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

LA DISTINZIONE CON LE SPESE DI RAPPRESENTANZA

Qualificazione importante anche ai fini Iva

Eimportante che I'articolo 81del
decreto Agosto definisca
esplicitamente - come per I’'articolo
90, comma 8, dellalegge 289/2002
-le spese agevolate come di
pubblicita, eliminando qualunque
dubbio che si possa trattare di
spese di rappresentanza. Cio per
due motivi.

In primo luogo, ai fini Iva
(articolo 19-bis1, commap, lettera
h) del Dpr 633/1972),non e
ammessa in detrazione I'imposta

tranne quelle sostenute per
I’acquisto di beni di costo unitario
non superiore a 50 euro. Analoga
restrizione alla detraibilitanon &
invece prevista per I'imposta
assolta sulle spese pubblicitarie.
Insecondo luogo, perché cosi si
superal’orientamento della
Cassazione che (talvolta anche per
casi successivi al 2008: ordinanza
14473/2018 e sentenza 3087/2016)
include le sponsorizzazionitrale
spese di rappresentanza piuttosto

molto chiaramente che una delle
caratteristiche essenziali delle
spese di rappresentanza consista
proprio nella gratuita (concetto pitt
volte affermato dalla relazione al
decreto e dalla circolare 34/
E/2009). Nel contratto di
sponsorizzazione nonvi ¢ alcuna
prestazione gratuita dibenio
servizi, ameno di non voler
considerare, assai opinabilmente,
inluogo del rapporto tralo sponsor
eil beneficiario (sponsee), quello tra

LA RECENTE GIURISPRUDENZA
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NATURA PUBBLICITARIA DELLE SPESE

Presunzione legale assoluta
delle sponsorizzazioni

Entroil limite dei200milaeuro
subaseannua, 'articolo 90,
commasgdellalegge 229/2002,
haintrodotto una presunzione
legale assolutacircalanatura
pubblicitaria,e non di
rappresentanza, delle spese di
sponsorizzazione verso glienti
ivi citati, ponendo tuttavia
precise condizioni perlasua
applicabilita e precisamente
che:a)il soggetto sponsorizzato
siaunacompagine sportiva
dilettantistica; b) siarispettatoil
limite quantitativo dispesa; c)la
Sponsorizzazione miria

promuovere limmagine edi
prodottidello sponsor; d)il
soggetto sponsorizzato abbia
effettivamente postoin essere
unaspecificaattivita
promozionale.

Cassazione, ordinanze:
15179/2020,14626/2020,
13793//2020,13719/2020,
5428/2020,11797/2019,
22855/2018,17973/2018,
21333/2017,14235/2017,
14232/2017 € 8981/2017. Merito:
CtrToscana 435/8/2020¢€
1863/13/2017, Ctr Emilia-
Romagna39/11/2019¢e
1186/1/2017e Ctr Veneto
1290/1/2018

IIDmdel 10
agosto non
esplicitala
rilevanza dei
crediti da
compensare
in sede di
sottoscrizione dizionate dei soci al diritto alla restituzione di

IL LIMITE E DI 200MILA EURO

La presunzione legale opera
senza ulteriori requisiti
Entro il limite dei 200.000
euro siritiene applicabile
l'integrale deducibilita delle
spese di sponsorizzazione
verso l'associazione sportiva
dilettantistica, «senza che

rilevino, pertanto, requisiti
ulteriori».

Cassazione, ordinanze:
5428/2020, 22855/2018 €
1420/2018.

Merito: Ctr Veneto
1290/1/2018 e Ctp Macerata
73/1/2018.

NECESSARIA L'ISCRIZIONE AL CONI

I requisiti dell’associazione
sportiva dilettantistica
L'iscrizione al Conidella Asd &
necessaria per dedurre
I'applicazione dellanorma
L'associazione sportiva
dev'essereregolarmenteiscritta
al Coni per far sichelasocieta

erogante possadedursiicosti
sostenutiperla
sponsorizzazione (siveda
I'articolo7 del DI136,/2004).
Cassazione, ordinanze:
33557/2019,13508/2018
€7202/2017
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STOP ALLE CONTESTAZIONI

Antieconomicita e inerenza,
stop alle contestazioni

Entroil limite dei 200mila euro su
base annua, si ritiene applicabile
lintegrale deducibilita delle
spese di sponsorizzazione verso
I'associazione sportiva

dell'antieconomicitae
dellinerenza.

Cassazione, ordinanze:
15179/2020, 13508/2018
€8981/2017.

Merito: Ctr Toscana 435/8,/2020,
Ctr Emilia-Romagna 39/11/2019

SOCIETA

RAFFORZAMENTO PATRIMONIALE

Rinuncia dei prestiti soci
all’esame del tax credit
sugli aumenti di capitale

Lascia spazioa pericolosi dubbiinterpretativiil “silenzio”
delDmdel10agostoscorso, attuativo delladisciplinadel
credito d’impostasul rafforzamento patrimoniale (artico-
lo26 del D134/2020), in merito allarilevanza della com-
pensazione dei finanziamenti sociin sede di sottoscrizio-
ne degliaumenti di capitale.

Inbaseallanorma primaria, ilbonus spettaaisoggetti
cheeffettuano “conferimentiin denaro” in esecuzione di
unaumentodi capitale apagamento, integralmente versa-
to,deliberato ed eseguito trail2o maggioeil 31dicembre
2020.Trale (numerose) condizionidiaccessoall’incentivo
erichiesto - tral’altro - chel’aumento di capitale sia «apa-
gamento», «integralmente versato» e che derivi da un
«conferimento in denaro».

Quest’ultimo requisito non énuovo nel nostro ordina-
mento tributario. Lamedesimaformulazione, in partico-
lare, € previstanella disciplina sugli investimentiagevolati
nellestartupinnovative, da cui sembraaver preso spunto
iltax credit sul rafforzamento patrimoniale. Ancheintale
sedeleagevolazioni competonoinrelazioneai«conferi-
mentiin denaro» iscrittiallavoce del capitale sociale edella
riservasovrapprezzo. In taleambito, peraltro, I’articolo 3,
commaz,del decreto attuativo del’7maggio 2019 conside-
ra espressamente un conferimento in denaro anche la
compensazione deicreditiin sede di sottoscrizione diau-
mentidel capitale,ad eccezione dei creditirisul-
tantida cessionidibeni o prestazionidiservizi.

La medesima soluzione - di includere la
compensazione dei crediti - era statain prece-
denza adottata per il beneficio Ace, anch’esso
spettanteinrelazione ai conferimentiin denaro.
Intal caso, nelsilenziodellanorma, erastatala
relazioneillustrativa al decreto attuativodel 14
marzo 2012 a specificare che hanno natura di
conferimentoin denaroanchelerinunceincon-

crediti (finanziari) verso la societa ovvero la
compensazione deicreditiin sede disottoscrizione diau-
menti del capitale nominale.

L’equiparazione tra versamento di denaro nelle casse
della societa e compensazione dei crediti finanziari van-
tatidal socioin sede diaumento di capitale rappresenta,
pertanto, unasoluzione ormai consolidata nel nostro or-
dinamento. Peraltro, inevitabile sia sotto il profilo giuri-
dico che economico.

Dal puntodivista giuridicolacompensazione dei credi-
tivantati dal socio nei confrontidellasocieta e senz’altro
unaformadiestinzione dell’obbligazione analogaal ver-
samento didenaroe che nonpuoinalcunmodo essereas-
similataal conferimentoin natura, fattispecie cheriguarda
beni o crediti vantati dal conferente nei confronti di terzi.
Nonacasolacompensazione dei crediti vantati dal confe-
rente nei confronti della societa (a differenza dei crediti
versoterzi)nonrichiedelaperiziadistima (articolo 2343
del Codice civile),analogamente ai conferimentiin denaro.

Anchesottoil profilo economico,la mancataagevola-
zione delle compensazioni dei crediti sarebbe difficilmen-
te comprensibile, se si consideracheintal casoilbonus po-
trebbe essere agevolmente conseguito attraversolaresti-
tuzione deifinanziamentisoci (fattispecie che non haef-
fettinegativi sul tax credit) e successivo conferimento degli
stessiatitolo di capitale sociale. In sostanza, siimporrebbe
al contribuente un percorso articolato, senzamodificare
inalcun modo I’assetto patrimoniale finale.

Il Dm del 10 agosto, tuttavia, non solo non prevede
espressamente alcunaequiparazione tracompensazione
dei crediti e conferimentiin denaro (equiparazione pro-
babilmente superflua per quanto sopra argomentato),
maincludetraiconferimentiin denaro (soltanto)lacon-
versione di obbligazioni convertibili.

Ilsilenzio del decreto sul punto, peraltro, nonappare
una motivazione sufficiente per escludere dall’incenti-
vointerventi dirafforzamento patrimoniale che hanno
tuttiirequisiti — giuridici ed economici - per essere con-
siderati conferimentiin denaro e che rispondono alla
finalita della norma primaria di rafforzamento patri-
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